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晨报记者钟宝坤

一年一度的厦门金融理财节

来了。今年理财节将以“金融常相

伴 养老更从容”为主题，呵护老

年群体的晚年生活。

6月28日下午，第十八届厦

门金融理财节开幕式暨养老金融

主题宣传活动将在厦门万象城5

号门举办，旨在通过丰富多彩的

金融主题活动，让市民群众深入

了解金融养老知识，增进老年人

福祉。

今年理财节由中国人民银行

厦门市分行、国家金融监督管理

总局厦门监管局指导，海西晨报

社、中国银联厦门分公司联合主

办，厦门市银行业协会、厦门市保

险行业协会协办。活动还得到梧

村派出所、厦门市老年活动中心、

厦门老年大学、厦门老字号协会

的支持。

关爱呵护老年群体
厦门金融理财节这一深受市

民喜爱的理财节活动始于2007

年。彼时，在“一行三局”的支持、

指导下，厦门金融理财节由当时

的《厦门商报》（《海西晨报》前身）

与厦门银联联合主办，定位为属

于厦门人的“金融理财博览会”。

如今，厦门金融理财节迎来

了第十八届，服务不断延伸、不断

深化、不断求变求新，成为厦门主

流金融机构创新推广不可或缺的

重要平台。

随着人口老龄化，养老问题

成为全社会关注的焦点。去年召

开的中央金融工作会议提出：“做

好科技金融、绿色金融、普惠金

融、养老金融、数字金融五篇大文

章。”首次在中央层面明确提出了

“养老金融”的概念。厦门金融理

财节及时响应，今年重点聚焦“养

老金融”，携手厦门主流金融机构

开展主题宣传活动，为老年群体

提供更多关爱和金融产品供给。

现场活动丰富多彩
在本周五的金融理财节活动

现场，厦门市老年活动中心、厦门

老年大学将带来精彩表演。主办

方还将设置“老有所乐”“老有所

养”“老有所品”“老有所医”等板

块，让老年朋友度过快乐的一天。

当天，厦门主流金融机构将

在现场设点，为老年群体普及养

老金融知识，帮助市民群众更好

地了解金融产品、规避金融风险，

实现财富增值。

此外，主办方还将邀请厦门

知名老字号“白鹭”“海堤”“黄金

香”“惠尔康”等品牌商家现场驻

点。

现场还将有互动游戏、现场

抽奖等，市民可通过玩游戏学习

金融知识，赢取精彩礼品。

医疗机构现场义诊
健康是老年群体最为关注的

话题之一。在今年的金融理财节

现场，主办方还邀请厦门大学附

属心血管病医院、厦门大学附属

厦门眼科中心、陆军第七十三集

团军医院等医疗机构的医生现场

坐诊，为市民尤其是老年群体开

展义诊，并教授急救常识。

据悉，作为委省共建国家心

血管病区域医疗中心、国家心血

管疾病临床医学研究中心分中

心，厦门大学附属心血管病医院

心内科专家将现场坐诊，带来心

血管疾病诊疗、传授心血管健康

防治知识。

厦门大学附属厦门眼科中心

也将派出经验丰富的志愿服务医

师团队，为到场市民进行专业检

查，还可对市民近期的眼部检查

报告进行分析解读和答疑。

厦门金融理财节周五与您相约
多家主流金融机构将相聚万象城，为老年群体送知识、送关爱
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晨报讯（记者 叶子申）6月

21日，厦门市工信局发布通知，

组织开展2024年国家级专精特

新重点“小巨人”企业申报推荐

工作。符合条件的企业可于7月

8日前提交相关材料。

据悉，本次申报对象为工业

和信息化部认定的，我市有效期

内的专精特新“小巨人”企业，须

提出“三新”“一强”推进计划。

已获得过中央财政支持的专精

特新重点“小巨人”企业不再推

荐申报。

据了解，中央财政按照每家

企业三年合计600万元测算切块

下达我市奖补数额，市工信局联

合市财政局制订资金分配方案，

依据工业和信息化部的资金安

排建议或绩效评价结果，统筹分

配每家企业的奖补资金。其中

实施期初每家企业拨付50%，实

施期末根据绩效评价情况拨付

剩余资金。对推进计划投资总

额未达2000万元的企业，收回资

金；对推进计划投资总额达2000

万元以上但未完成目标任务的

企业，不再安排剩余资金。

按照要求，奖补资金总额的

95%以上直接拨付到重点“小巨

人”企业，由企业围绕“三新”“一

强”目标任务自主安排使用；不

超过奖补资金总额的5%将重点

用于对“小巨人”企业培育赋能，

包括向“小巨人”企业提供管理

诊断、人才培训、质量诊断等培

育赋能服务。

晨报讯（记者 陈翠仙）暑期

将近，出境游和国内长线游进入

预订高峰。记者了解到，不少市

民已做好规划，打算趁着假期畅

玩一番。

飞猪相关负责人周晓晴表

示，“6·18”是暑期出游旺季的前

奏，近一周，飞猪平台上机票、酒

店、景区门票等商品的预订量加

速上涨，商家在“6·18”期间售出

的套餐商品核销进度也进入加

速期。

避暑、研学旅游产品备受欢

迎。乘着邮轮吹吹风、到秋冬的

南半球滑滑雪……这样的避暑

方式备受青睐。飞猪“6·18暑期

大促”数据显示，今年国际邮轮

商品的成交规模同比增长超7.7

倍，反季旅游胜地大洋洲的旅游

商品成交规模大涨超15倍。

研学旅行产品更是百花齐

放，到西双版纳给大象洗澡、跟

随鄂温克族的脚步在内蒙古草

原上寻访驯鹿、去浙江衢州的千

年古村落观星……玩法层出不

穷。厦门多家旅行社表示，毕业

生出游更加青睐定制游，重视自

由度和文化体验感等。

厦航国旅表示，目前日本、

泰国、澳洲等境外旅游目的地旅

游产品预订十分火爆，新疆、云

南、内蒙古等国内长线目的地旅

游预订量也显著攀升。

晨报讯（记者 杨清白 通讯

员李瀚铭潘儒帅）记者昨日获

悉，今年“6·18网购节”期间，厦

门市网络零售额307.3亿元，同

比增长 20.3%，分别比全国

（13.4%）、全省（11%）高6.9和

9.3个百分点。厦门市网络零

售额位居全省第一，持续领跑

全省，所占比重为36.2%，占比

较去年提高1.2个百分点。

记者了解到，“6·18网购

节”期间（5 月 20 日—6 月 18

日），最受消费者喜爱的厦门商

品分别为服装鞋帽针纺织品、

日用品、粮油食品。大批农产

品从厦门走向全国人民餐桌，

厦门农产品网络零售额15.5亿

元，占福建省农产品网络零售

额比重为28.0%，位居全省首

位，其中茶叶、滋补食品及休闲

食品受青睐。

今年“6·18网购节”期间，

厦门市商务局聚焦群众多样化

消费需求，不断推出促消费活

动，提振全民消费热情。厦门

电商战队纷纷发力，网络零售

额超过100万元的企业数同比

增长33.2%，网络零售额超过

100 万元的店铺数同比增长

35%。

据业内人士介绍，今年理

性消费成为主流，以旧换新释

放新动能。一些平替品牌、能

够提供情绪价值的商品和服务

颇受年轻人欢迎。通信器材、

家用电器、文化办公用品、家具

等成为以旧换新的重要品类。

此外，国潮、绿色、健康、智

能、户外消费持续增长。儿童

汉服、马面裙、国潮工艺品等销

售额同比均超50%；节能洗碗

机、节能热水器、节能中央空调

销售额增长超40%；心电监测

仪、呼吸机、血糖仪销售额增长

超30%。

特定群体消费更加细化。

数据显示，儿童消费市场日趋

多元化，儿童太阳镜、儿童面

霜、儿童防晒衣受宠；银发经济

活力显现，适老马桶、适老卫

浴、适老家具销售额同比增长

超80%；智能宠物用品成为“它

经济”新赛道，宠物智能除味

器、宠物追踪器、智能储粮桶、

智能猫砂盆销售额同比增长超

50%。

“小巨人”企业开始申报

暑期出境游、长线游进入预订高峰

避暑研学产品大受欢迎

“6·18”销售数据出炉

厦门网络零售额全省第一


