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晨报讯（记者 白若雪 通讯燕 陈妍）
全新的商业定位、创新的业态规划、多元

的场景布局……昨日，思明区商务局政

企携手共创一流营商环境的重点商圈之

一——SM厦门商业城（SM厦门）新成员

SM厦门三期正式亮相。一直以来，思明

区统筹推进活力中心打造和消费场景提

质扩容，持续打造城市引力场，加速形成

商务消费新地标，进一步提升了消费资

源的集聚度和辐射力。今年，思明区更将

联手各大商圈丰富消费新场景，开展形

式多样的促消费活动，持续为城市发展

提供动力，为鹭岛居民提供更优质多元

的消费体验，共创美好生活。

据悉，SM厦门三期总投资约 8亿

元，整体由一座购物中心和一栋酒店构

成，总建筑面积近16.7万平方米。其中，

购物中心部分位于地上四层、地下一层，

总建筑面积超11.5万平方米，可出租面

积超3.5万平方米；此外，还配套有地下

两层的停车场，共计1000多个停车位。

SM厦门三期与一、二期形成近40万平

方米的规模，可容纳700多家品牌与租

户；在商圈的规模体量与品类丰富度上

均可创下新高。未来随着四期的亮相，其

释放的商业能量还将进一步扩大。

作为SM厦门在一期、二期基础上的

延伸，SM厦门三期肩负着品牌多样性升

级的目标。它定位“都市潮流聚落，新锐

社交空间”，更加聚焦年轻人和年轻家庭

喜爱的新品牌、新赏味、新体验。三期的

加入让SM厦门的餐饮品牌空前丰富，达

到150多家。其自身也能满足消费者从饱

餐到轻饮，从一人食到朋友聚，从西式、

日式到中式各菜系的多元需求。例如怂

重庆火锅厂福建首店、哲平鳗满、日式融

合铁板烧霞初等品牌，满足城市消费味

蕾；青年生活方式集合店att-store、设

计师品牌RuirUiruI等个性时尚品牌，缔

造都市潮流；小吉小力亲子餐厅、卡通尼

儿童乐园等亲子儿童业态，打造一站式

亲子家庭乐享空间。

明年初，SM 厦门三期还将迎来

HUAWEI MSC PLUS福建首店——“华

为智能生活馆”，后续还将进一步聚合

Adidas SWC Level 1、Nike Rise

1200、Fila 5G、MELAND CLUB等旗舰

店、体验店。

此外，SM厦门三期还携手不同领域

的众多艺术家，为大家精心准备了“自由

摆荡”艺术展，推出好玩好看又出片的系

列活动，一直持续到明年春季。

12月18日至19日，由思明区商务

局、筼筜街道办事处指导，SM厦门三期、

筼筜商会、傲客市集携手开启的“城市串

门计划”，在项目外广场办起市集，美食、

文创和互动展览的组合，丰富有趣又充

满烟火气息。

晨报讯（记者 洪艳艳 通讯员 杨心
亮 韩超）厦门市同安区商业发展再添活

力。近日，历时一年半建设，厦门同安宝

龙广场正式开业。作为省市重点项目，厦

门同安宝龙广场的开业，不仅将进一步

完善和拓展同安现代服务业的配套功

能、提升同安老城区的形象和品质，还将

成为拉动同安区经济增长、提升城市竞

争力的新载体。

据介绍，厦门同安宝龙广场以“家庭

新社交中心”为项目定位，是一座集时尚

潮流、亲子趣玩、美食探店等多元化业态

为一体的大型商业综合体。其在建筑结

构上突破传统，重点打造水系广场与屋

顶花园的公园式轻旅游型购物中心，旨

在为当地消费者带来不同的消费场景及

生活体验。

记者了解到，该商业综合体占地面

积近10万平方米，总建筑面积超16万平

方米，是目前同安区建筑面积最大、业态

最全的一站式购物中心。当前，厦门同安

宝龙广场已有200余家国内外知名品牌

进驻，50%的品牌是同安“首店”，包括好

易多超市、上影国际影城、优衣库、UR

等。其中，好易多超市更是首次进入厦门

市场，上影国际影城、部落酷玩则为整个

福建省的“首店”。大量优质品牌的聚集，

将助力同安宝龙广场成为同安商业新地

标。

商业综合体、特色商业街的建设是

打造“消费旺地”的有力抓手。近年来，同

安区加快打造消费地标，聚集优质消费

供给，培育特色消费场景，持续激发区域

经济活力。阳光小镇购物中心、同安宝龙

广场、爱琴海购物公园……随着各大商

业综合体陆续落地同安，同安区商业版

图逐渐扩大，商业氛围更加浓厚，新老商

圈相互辉映，推动居民消费进一步升级。

可以说，同安区正在快速迈入高品质的

商业消费时代。

与此同时，依托美食众多、文旅资源

丰富等地域特色，同安区积极打造“同安

消费节”消费节庆品牌，联动商超、餐饮、

文旅等行业，持续开展多领域、多层次、

多元化的促消费活动，吸引本地、周边地

区的消费者前来消费，不断提升“购买

力”，“以节兴商、以节聚势”的效益不断

凸显。

思明消费地标“上新”
SM厦门三期昨日亮相，为消费者带来多元化体验

SM厦门三期为鹭岛居民带来优质多元的消费体验。

同安宝龙广场开业
吸引200余家知名品牌进驻，一半为同安“首店”

同安宝龙广场开业，为消费者提供吃喝玩乐一站式服务。


