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本周中国移动表现生猛，

可谓“大象起舞”，从上周至昨

日，五天出现两度涨停，总市值

直追目前排第一的茅台。值得

注意的是，今年以来，中国移动

累计涨幅近48%。

中国移动的大幅上涨带动

了中国电信、中国联通以及一

大批“中”字头股票的上涨，

“中”字头股票的低估值现状将

得以改变。

中国移动的大涨源于其公

告将大幅分红。据中国移动公

告 ，公 司 将 于 3 月 23 日 公 布

2022年全年业绩。为更好地回

馈股东，共享发展成果，预计

2022年全年派息率将比上年进

一步提升，2023 年以现金方式

分配的利润提升至当年公司股

东应占利润的 70%以上。公开

资料显示，2023 年中国移动坚

持稳中求进，加快推进从数量

规模领先向质量效益效率领先

转变，从注重当期业绩完成向

注重长期价值增长转变，目前

主要经营指标表现良好。

国元证券认为，电信运营

商具备中长期配置价值，依据

的主要逻辑是传统业务造血能

力持续提升；数字化新兴业务

快速发展；分红派息比率不断

提升；有望受益于中国特色估

值体系建设，估值重塑。

中国移动以目前的走势，

在不久的将来总市值超过茅台

是大概率事件。之前中国石

油、中国工商银行的股价先后

登顶“A股股王”, 茅台的股价站

上千元股后，更是以2万余元总

市值登顶“股王”，且至今已有4

年左右。

“中”字头的股票包括大量

的央企，其中不乏金融央企，而

本周全球系统重要的银行、瑞

士第二大，且有百年历史的瑞

信银行出现巨亏，而大股东中

东财主不愿注资救助，使之引

发全球股市动荡。对此，业内

分析称，高利率背景下欧美部

分银行出现流动性问题，这种

流动性问题不具有普遍性。

我国商业银行流动性总体

比较充裕，流动性管理比较到

位，商业银行资金主要通过信

贷形式支持实体经济、债券投

资比重相对较小。从银行的信

用体系来看，国内银行以国企

为主，欧美银行股不能与之类

比；从资产结构来看，国内银行

资本充足率整体较好、拨备覆

盖率较高；从市场整体情况来

看，欧美股市目前整体处于高

位，利率也处于高位，中国市场

则处于低利率、低通胀、低估值

情况。

同时，为减轻压力，美联储

可能会放缓加息节奏，或是停

止加息。如果美联储停止加

息，资金会进一步流到亚洲市

场，对国内来讲整体有利。

晨报讯（记者 杨清白 通讯
员 林文坚 伊尔夏提）近日，由厦

门市商务局、市金砖办、市外办、

市贸促会、湖里区政府牵头指导，

厦门市印度海外投资贸易服务联

络点主办的“厦门市商务局海联

会客厅—走进印度”活动在集美

区举办。活动现场还举行了国际

展会参展合作协议、金砖心血管

健康创新中心访问学者计划、印

度海外联络点法律战略合作等三

场签约仪式。

中国、印度同为金砖国家，在

经济合作方面有着巨大潜力。据

介绍，2022年度，厦门对印度进出

口总额24.47亿美元，其中出口

13.13亿美元，同比增长32.54%，

进口11.34亿美元，展现出在经贸

合作和双向投资方面的巨大潜

力。市商务局表示，希望借走进印

度主题月会客厅活动的开启，发挥

厦门市印度海外投资贸易服务联

络点的优势，促成双边交流，帮助

厦企更好地进入印度市场，同时引

进印度软件信息等优势产业资源，

助力厦门相关产业高质量发展。

361°发布2022全年业绩
电商及儿童业务双端发力，品牌影响力不断扩大

儿童品牌凸显差异化优势

晨报记者钟宝坤

后疫情时代国人更加注重

运动健身，此外，“国潮崛起”逐

渐被人们所接受，体育用品行业

迎来发展良机。即使受到疫情

的影响，但体育用品行业仍表现

不俗，3月16日，知名国产运动

品牌361°发布了一份亮眼的成

绩单。

业绩报显示，361°2022年

营业收入人民币69.61亿元，实

现毛利人民币28.21亿元，同比

增长14.1%。其中儿童业务贡

献营收人民币14.42亿元，同比

增长30.3%。电商业务营业额

达人民币16.85亿元，同比增长

37.3%。此外，2022年毛利率维

持在40.5%，由此可见，361°整

体营收净利再创新高。

361°深化“专业化、年轻

化、国际化”品牌定位，践行“专

业运动+运动潮流”双驱动的运

营策略，持续聚焦资源强化主

品牌优势。2022年，在“国内大

循环”的发展新格局下，361°

连续四季度业绩保持稳中有

升，抗风险能力优于同业，积极

加强在市场推广、产品研发、销

售网络及内部管理各方面的投

入，不论实体市场还是资本市

场都处于双上升通道，品牌经

营韧性明显。

为了把握体育行业的庞大机

遇，集团积极推进361°品牌线

上线下全渠道的升级建设与融合

发展。线下渠道方面，361°品

牌在全球拥有6672间门店，其中

中国内地销售网点较2021年底

净增210个至5480间，一二线城

市网点占比提升至23.7%，商超

百货网点占比提升至31.4%。目

前，361°品牌最新的第九代形

象店数量已提升20.4％至2664

家，占比为48.6%，门店平均面积

也提升至129平方米。集团在不

断扩大线下门店数量、升级门店

形象的同时，持续优化产品陈列，

并逐步引入智慧零售系统，及时

捕捉消费者数据，借助用户数据，

对产品设计研发、定价策略及销

售策略起反馈作用，打通“人、货、

场”以实现零售效能的提高。

361°品牌在推进线上渠

道布局方面不遗余力，通过与

天猫淘宝、京东、唯品会等知名

电子商务平台以及拼多多、抖

音等新型平台开展电子商务业

务，持续提升品牌在线上的影

响力与形象，并运用出售专供

品的独特定位，打造新增长点。

去年，得益于运营效能优化，集

团电商业务贡献收益同比上升

37.3%至人民币 16.85 亿元，占

总收益的24.2%。

361°集团执行董事兼总裁

丁伍号先生表示：“展望未来，体

育产业将成为国民经济增长的重

要引擎，行业具备广阔的发展前

景，361°将在此上升通道快速迈

进。我们一定会紧抓行业机遇，

坚定地以‘专业化、年轻化、国际

化’的品牌定位继续深耕中国体

育服饰市场，通过产品和服务向

消费者传递‘多一度热爱’的品牌

精神，积极推动产品科研创新，深

化品牌价值，为长期高质量发展

奠定稳固基础，为股东、工作人员

和社会创造可持续发展的价值。”

361°以“热爱吧，少年！”为

儿童品牌宣言，定位于“青少年

运动专家”，围绕专业功能性、健

康科技性、运动时尚性三大差异

化优势，聚焦儿童及青少年运动

市场，全面覆盖跑步、足球、篮

球、跳绳、户外、校园生活等各类

不同场景。

为把握童装行业发展新契

机，361°聚焦儿童及青少年运

动过程中的切实需求，建立能够

满足青少年儿童一年四季差异

化功能需求的完善科技系统，先

后推出迅弹科技、易去污科技、

冰肤科技、烯暖科技等创新科

技，满足不同细分场景下青少年

运动的相应需求。2022 年，

361°儿童业务继续扩大校园品

类，通过新增跳绳、竞速跑等专

业运动品类，加强童装领域的差

异化布局，扩大儿童及青少年运

动市场的先发和领先优势。年

内，361°成为中国跳绳国家队

官方合作伙伴，提供全套专业跳

绳装备，见证国家队在2022年

亚洲跳绳锦标赛中斩获 77 枚奖

牌的精彩表现。

年报显示，361°儿童销售

网点共有 2288 间，与 2021 年

底比较净增加 392 间，门店平

均面积也提升至 92 平方米。

361°儿童业务最新的第四代

形象店数量占比为 71.8%，较

2021年提升26.4％。

线上线下融合效果显著
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“中”字头股票起舞 海联会客厅
开启印度主题月活动


