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晨报记者冯娜潘成凤

作为热门旅游城市，在刚刚

过去的暑期，厦门消费市场火

热。各大商圈人头攒动、客流攀

升，市民游客逛商场、游夜市、打

卡潮店，勾勒出一幅极具人气、商

气、烟火气的夏日消费图景。

有商场客流同比增长八成
我市各大商圈瞄准暑期，借

由周年庆、主题展、夜光派对、夏

日打榜、市集活动等，打造了多元

消费场景，消费者反响热烈。

厦门SM商业城相关负责人

告诉记者，7月15日至8月13日，商

场“出来玩@SM”主题活动打造

了奇趣好玩的公共空间艺术，开

展儿童沙龙、夏日饮品打榜等活

动。其间，商场客流超过500万人

次，同比增长80%。

罗宾森广场相关负责人表

示，暑期商场开展了熊猫主题展，

吸引了不少亲子家庭前来。商场

七八月份客流超200万人次，较去

年暑期增长了40%。其中，影院

及部分餐饮店成为百万业绩店。

不少商圈围绕年轻群体，发

力夏日时尚新消费。中华城打造

夏日乐园系列活动，联合厦门国

际时尚周上演15场潮流大秀，开

展球星见面会、街舞赛事等，日客

流最高达15万人次。宝龙一城集

结九大国际美妆品牌，举办年中

大庆，打造“多巴胺菜市场”。活

动期间日均客流近10万人，最高

日销售额达千万元。

厦门星河COCO Park相关

负责人表示，暑期感受到了消费

者的潜力和城市的经济活力。在

接下来的中秋国庆，该商场会结

合闽南博饼文化推出活动，也会

结合“宠物社交”“运动社交”等，

为市民游客带来全新的购物

体验。

同样火热的消费景象也出现

在了岛外商圈。同安乐海城市广

场相关负责人告诉记者，暑期恰逢

商场开业8周年，场内近半数品牌

销售额较去年有显著增长，总客流

同比去年增幅超37%。同安舜弘

现代城相关负责人表示，该商场推

出大型美食节、音乐会、集市及近

30场舞台演出，暑假期间商场客流

量同比去年增长39.34%。

厦门家电市场购销两旺
这个暑期，家电市场喜迎政

策利好。6月至9月，思明区推出

2023思明购物节“仲夏消费季”活

动，开展家电系列惠民促销活动，

发放大额消费券补贴。

海尔智家相关负责人表示，

今年暑期，海尔举办了七夕水上

乐园活动、卡萨帝喜盈门游园会

等活动，感受到消费客群的年轻

化，越来越多“90后”“00后”人群

走进家电消费圈。

厦门苏宁易购在暑期推出了

“7·17燃购生活节”“8·18十周年

家电家装购物节”，吸引众多消费

者到店体验购买。暑假期间，厦

门苏宁易购彩电销售额同比增加

了44.97%，空调、小家电的销售额

也有显著提升。

厦门暑期消费市场火热，商场创意迭出，打造多元消费场景

部分商场月客流超500万人次

晨报讯（记者 黄晶晶 通讯
员 何妙琴）9月2日，“以美育人”

丰子恺美育传承主题展在厦门

丰子恺美育馆开幕。即日起至

12月17日，展览向市民游客免费

开放。

该展览也是2023年度厦门

市文艺发展专项资金资助项目

“从江南到闽南——丰子恺君子

之约”作品展（二）的精彩呈现。

丰子恺的绘画作品常常充

满了童真童趣，向人们展示童

话般的美好和纯真。此次展览

体现了丰子恺独特的美育思想

和丰富的美育实践。其中，“真

善美与人的教育”部分，讲述了

丰子恺参与发起中华美育会以

及在音乐美术教育中的所思所

想；“同情论与生命教育”部分

则展现了丰子恺与恩师李叔同

关于“童心”“佛性”的生命观

探讨。

厦门市音乐学校学生刘芷

琪向记者说道：“我之前就略有

了解丰子恺的相关故事，此次看

完展览后，进一步认识了丰子

恺。”

为弘扬丰子恺美育实践精

神，厦门丰子恺美育馆不断推动

公益美育课堂的开展。此次展

览开幕式上，美育馆还为《漫画

人生，童真如梦》中小学生作品

征集中获得优秀作品称号的孩

子们送上珍藏证书。据介绍，此

次征集挑选了幼、小、中三个层

次的30名学生参加创作，选出30

余幅作品，与本次展览同期

展出。

“小朋友的笔触有些稚嫩，

但可以看出他们对生活中一些

美好瞬间的感受以及对美的感

悟。”观看完学生作品后，市民魏

女士感慨道，一些孩子学习了丰

子恺的画风，同时加入了自己的

理解，很有意思。

据了解，厦门丰子恺美育馆

2023年美育公益讲座自3月开始

走进校园，至今已开展逾20场，

为近万名学生带来美育分享与

实践。

主办：中共厦门市委宣传部
承办：中共厦门市委宣传部文艺处 海西晨报社 厦门音乐广播

丰子恺美育传承主题展开幕

打出特色组合牌
推动商文旅融合

暑假消费市场的加速回

暖，离不开政府的积极引导。

各区竞相打出促消费“创意

牌”“特色牌”“组合牌”，助力

我市商文旅进入全面发展新

阶段，消费场景更加多元。

今年暑期，市商务局分别

与饿了么、美团携手，在厦门

启动“心动厦门夏日消费节暨

饿了么夜市”“美好E夏·美团

美好餐饮玩乐生活节”两大消

费活动。思明区联动建行生

活、美团、抖音等平台，开展汽

车、家电、零售餐饮等系列惠

民促销活动，依托“思明购物

节”这一IP，以商文旅融合为

抓手，重磅发力夜经济。同安

区积极打造第四届同安消费

节“夏夜狂欢季”，聚焦暑期节

庆热点，开展丰富多彩的促消

费活动。

市商务局相关负责人表

示，下一步，我市将继续围绕

“新模式”“新业态”“新热点”，

聚焦多元消费场景，从春到

冬、从白天到黑夜，持续推出

更多促消费活动，不断激活厦

门消费活力。
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思明税务助力
安商房建设提速

晨报讯（记者 白若雪 通

讯员辛欣）在思明区岭兜安商

房项目建设现场，机器来回输

送物料，500多名工人井然有

序地忙碌着，一个现代化社区

雏形初显。

“在承建安商房项目建设

过程中，思明区税务局给予了

很大的帮助。”思明城建工程

建设有限公司董事长卢奇旻

介绍道，除了岭兜安商房项

目，该公司还承建了何厝顶何

安商房项目等多个项目，投入

了大量资金。思明区税务局

“红税智囊团”主动上门进行

系统辅导，快速帮助公司审批

通过了一笔1.35亿元的增值

税留抵退税，为公司抓紧项目

进度提供了资金支持。

据悉，“红税智囊团”依托

线上线下两个平台，提供“当

面辅导”“线上连线”“云端答

疑”“远程帮办”等便民服务，

有效扩大宣传覆盖面、提高政

策惠及率。

展览吸引不少市民前来观看。记者黄晶晶摄


